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Blok ‘ Kurs Prowadzacy L. G. Formuta ECTS ‘
Strategia marketingowa w marketingu miejsc Adam Mikotajczyk 6 Konwersatorium 2
Marketing miejsc — wprowadzenie dr Jacek Pogorzelski 8 Warsztat 2
Konsultacje spoteczne w praktyce Ewelina Romuzga 6 Konwersatorium/warsztat 2
Precyzyjna segmentacja kryterium skutecznej strategii
marketingowej w warunkach globalnej nadprodukgji - Jacek Smit Kowalski 8 Konwersatorium/warsztat 2
Badania czyli KTO TO kupi.
i strategia Narzedzia.internetowe przydatne w poznaniu grupy Marcin Pluskota 4 Konwersatorium/warsztat 1
docelowej
Badania marketingowe w strategicznym budowaniu L .
o dr Jarostaw Gorski 6 Konwersatorium/warsztat 2
marki miejsca
WARSZTAT MODULOWY: Plan marketingowy rozwoju
atrakcji regionalnych - na bazie gry strategicznej Michat Dziekonski 8 Warsztat 2
TOURIST ATTRACTIONS
Tozsamo$¢ marki miejsca — wprowadzenie Magdalena Morawiec 4 Konwersatorium 1
Storytelling w marketingu miejsc Adrian Gamon 4 Konwersatorium/warsztat 1
Tozsamos¢ Antropologia miejsca dr hab. Jacek Gadecki 6 Wyktad konwersatoryjny 2
marki miejsca |1\ orzenie identyfikacji wizualnej marki miejsca Marcin Wolny 4 Konwersatorium 1
WARSZTAT MODULOWY: Budowanie tozsamosci marki
. Grzegorz Kosson 4 Warsztat 1
miejsca
Smart city i nowe technologie w marketingu miejsc dr hab. Jacek Gadecki 6 Wyktad konwersatoryjny 1
Rewitalizacja miejsc Wiktoria Czarnecka 6 Konwersatorium/warsztat 1
Projektowanie Placemaking Grzegorz Kosson 4 Warsztat 1
miejsc Kreowanie efektu pochodzenia - budowa produktu Piotr Lutek g Konwersatorium/warsztat 5
lokalnego i turystycznego
WARSZTAT MODULOWY: design thinking - L
dr Seweryn Rudnicki 8 Warsztat 2

projektowanie marki miejsca
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Zarzadzan}e marka Io.ka.lna - metody i narzedzia Piotr Lutek 8 Konwersatorium/warsztat 2
) pobudzania marek miejsc
Zarlfqdz:an.le Doktryna jakosci - o skutecznym zarzgdzaniu prof. Andrzej Blikle 8 Konwersatorium/warsztat 2
marka miejsca — :
WARSZTAT MODULOWY: Zarzadzanie doswiadczeniem .
. . . . ? dr Jacek Pogorzelski 8 Warsztat 2
klienta w marketingu miejsc
Marketing internetowy - reklama w sieci Jakub Oleksy 6 Konwersatorium 1
Marketing | ~eocial —
ar et.mg internetowy - social media i content Dagmara Pakulska 8 Konwersatorium/warsztat 2
marketing
Nowoczesne Media Relations tukasz Majewski 8 Konwersatorium/warsztat 2
Media Wybrane media: radio, TV, outdoor Robert Stepowski 4 Konwersatorium/warsztat 1
I promocja Event marketing Robert Stepowski 4 Konwersatorium/warsztat 1
0 pdwgdze W marlfet|ngu miejsc, czyli niestandardowe Marcin Gajownik 4 Konwersatorium/warsztat 1
dziatania promocyjne.
Promocja na rynkach zagranicznych Daria Gtownia 4 Konwersatorium 1
WARSZTAT MODULOWY: Projek i ii .
> e ODbULo rojektowanie strategll Adrian Gamon 6 Warsztat 2
komunikacji
Sztuka wystgpien publicznych i prezentacji Adrian Gamon 4 Konwersatorium/warsztat 1
P 5ch h biurk li prak
0 dwoc st.ronz.a'c Plur,a' Vi pra' tyczn'e. Marcin Gajownik 2 Wyktad konwersatoryjny 1
Kursy aspekty realizacji dziatarht w marketingu miejsc.
.. W ; N - hab. K i Adri _
uzupetniajace . prowac!zen‘le do programg studiéw, ¢wiczenia dr hab. Jace qu,ec i, Adrian 4 Konwersatorium/warsztat 1
integracyjne i podsumowanie Gamon
Cross-marketing i dual branding w promocji miejsc Monika Pojda-Dziekoriska 4 Konwersatorium/warsztat 1
Liczba godzin: | 180 ECTS:| 48




